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Surge en 1946 como Combustibles del
Sureste, S.A. de C.V. Es fundada por Fran-

cisco Loret de Mola Solís y hoy es ad-
ministrada por la tercera generación.

Tres generaciones han hecho crecer
y consolidarse a esta empresa especia-

lizada en metales, fundada por el
ingeniero Antonio Walker Touché.

Con más de 100 años en el mercado,
es una empresa multimarca con una

amplia variedad de productos y
presencia en más de 25 países.

Chikri Abimerhi comenzó despachando
gasolina a los 12 años. Algunas décadas
después ha consolidado una empresa

en el sector de salvamento automotriz.

Tres décadas atrás, Raúl Casares G.
Cantón apuesta por Yucatán para echar

a andar un negocio enfocado en el
sector agroalimentario.

Xanabá, en Izamal, vio nacer en 1909 a
José Exaltación Santos Lugo, un aprendiz

de panadero que fundaría una exitosa
empresa de insumos de panadería.

Juan Gamboa Maldonado comienza la
historia de Enerkom con la adquisición
de un camión de carga a mediados del
Siglo XX. Hoy, la empresa es multigiro.

En 1975, un grupo de ingenieros
decide profesionalizar la industria de
la construcción en Yucatán. Así surge

la delegación estatal de la CMIC.

En la búsqueda de soluciones inno-
vadoras, surge con la visión de conver-

tirse en referente en investigación clínica
y cuidado de la salud en el Sureste.

Nace en 1905 en la García Ginerés, a
manos de don Luis A. Dondé Quintero.
Hoy tiene presencia en México, EE.UU.,

Canadá. Centroamérica y el Caribe.

Grupo industrial Xacur se integra por
las marcas Proteínas y Oleicos, Comer-

cializadora Mayorista del Golfo, Agro-
maizza y Fábrica de Jabones La Princesa

Heredera de la larga, fructífera tradi-
ción modelista, que data de 1910, la

Universidad Modelo ha destacado en
numerosas actividades académicas.

Se erige en 1902 como casa de familia
“Villa Beatriz”. Hoy, denominada “Quint a
Montes Molina”, es sede de importantes

eventos, museo histórico y cafetería.

Un sueño, un local prestado y cuatro
clientes marcaron el inicio del despacho,
que hoy sirve a clientes de todo el país.

Fundada por don Fernando Ponce G.
Cantón en 1946, recibe un año después
la licencia para comercializar la bebida

gasificada más famosa del mundo.

Tres hermanos abren, en 1952, un al-
macén de telas que se convertiría en
cadena de tiendas departamentales.

Compromiso y evolución, dos premisas
que han llevado a Autotab a consolidarse

en el sector de vehículos comerciales.

Enfocada en sus inicios (en 1969) en el
ramo panadero, en 1995 se expande co-

mo distribuidor de la línea abarrotera.

La pasión por las motocicletas lleva a
Miguel Ángel Cruz Trujeque a fundar un

corporativo referente en el sector.

La demanda por servicios de salud de
calidad guía a un grupo de médicos a

fundar la primera clínica privada.

Firma de la industria salinera que con-
virtió la extracción y comercio de la sal

en un referente turístico mundial.

Fundada en 1909 por don Gonzalo Cá-
mara Zavala, promovió, entre otras cau-
sas, la creación del Parque a la Madre.

Emprendedor originario de Campeche,
ha llevado el cuidado de la belleza a otro
nivel, gracias a la calidad de su servicio.

La marca nació en 1925 por obra de
Vacuum Oil, la mítica empresa

predecesora de ExxonMobil.

Ve la luz en 1935 por obra de don Ciro
Farrera Escobar. Tiene presencia en el

ramo automotriz, hotelero e inmobiliario.

La marca japonesa de camiones lige-
ros, con más de 100 años de experien-
cia, llega en 2008 a Yucatán, donde se

consolida en el sector de servicios.

Eduardo Martínez Bolio fabrica, en
1973, su primer mueble. Sería el inicio de

una reconocida empresa mueblera.

En 1958, Pedro Rivero Alcocer pone los
cimientos de una empresa que su es-

posa, Cielo Fernández, haría consorcio.

De “ce r i l l i to” a empresario, Luis Jorge
Aranda Zavala funda una refaccionaria

cuyo objetivo era tener las mejores
piezas a precios accesibles.

Aliados de
la historia

En un siglo los mercados cam-
bian, las tecnologías evolucionan
y las expectativas de los con-
sumidores se transforman. Con-
tar con aliados estratégicos per-
mite adaptarse con agilidad a
estos desafíos. Proveedores con-
fiables, distribuidores eficientes y
clientes leales fortalecen la ca-
dena de valor, aseguran la calidad
de los productos o servicios y
abren nuevas oportunidades de

crecimiento económico.
El libro agradece y reconoce a

los aliados que, además de su
apoyo como patrocinadores, han
decidido compartir sus historias
de desarrollo y expansión. Son
testimonios que reflejan el com-
promiso, innovación y resiliencia
que han contribuido a construir
una red empresarial sólida, capaz
de afrontar los retos del presente
y proyectarse al futuro.
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